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Epopeia CS

A CS adar novos mundos ao mundo
da Indtstria Ceramica Portuguesa

Cambdes viu o mundo pelos olhos de Portugal. A obra universal
que é «Os Lusiadas» continua a mostrar bem aquela que é uma
visdo poética da histéria de Portugal: a coragem, a ousadiaea
acéo grandiosa e herdica dos Portugueses, que deram inicio a
um vasto império que se estendeu pelos diversos continentes
e cujo espirito empreendedor e de aventura conseguiu superar a
fragilidade da sua condi¢do humana.

As imagens que esta dupla pagina oferece sdo, a nossa escala e
realidade, o retratar da epopeia da CS pelo mundo. Dedicdmos,
durante 78 anos, a nossa atividade exclusivamente ao mercado
nacional, que representa ainda hoje, e com orgulho, a maior
fatia do nosso negécio. Mas consolidada que estava a nossa
presenca em Portugal, e porque a nossa sustentabilidade s6
se garantia com o crescimento, foi em 2005 que comeg¢dmos
a concretizar o desejo de chegar mais além, procurando novos
mercados e assegurando a nossa competitividade. Tom&dmos
rapidamente consciéncia dos beneficios que decorrem das si-
nergias de implementar procedimentos e planeamento inte-
grados e de uma estratégia global para a nossa expansio; con-
seguimos, exportando, nivelar a flutuacéo sazonal do mercado
nacional, alargar o ciclo de vida dos produtos, identificar nichos
e oportunidades de negdcio, aproveitar economias de escala,
acompanhar os clientes nacionais que entretanto optaram
também por se internacionalizar e, assim, criaruma massa cri-
tica que nos permite proteger a nossa quota de mercado em
Portugal.

Estas paginas revelam néo s6 a presencga da CS pelo mundo,
mas também a versatilidade das nossas telhas, capazes de se
adaptarem facilmente aos mais diversos estilos arquiteténicos
e as mais variadas culturas. Mas a nossa epopeia ainda agora
comegou. Muito mundo héd ainda para explorar.

CS, orgulhosamente uma marca Portuguesa no mundo.
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Plasma Antracite. Espanha

Tecno Natural Rastico. Libano

Plasma Antracite. Portugal

Domus Envelhecida. Libano

Tecno, Mediterranico Rastico. Dubai
F3+,70% Nilo e 30% Mediterranico
Rustico. Coreia do Sul

Tecno Natural Rustico e Mediterranico
Rustico. Tunisia

F3+ Vermelho Natural. Angola

Plasma Antracite. Franca

F2 Vermelho Natural. China

F3+ Mediterranico Radstico. Coreia do Sul
Plasma Antracite. China

Tecno Natural Rastico e Mediterranico
Rustico. Tunisia

F2 Nilo. Taiwan

Plasma Antracite. Chipre

Plasma Branco Pérola. Angola

F3+ Mediterranico Rastico. Coreia do Sul
Plasma Vermelho Natural. Tunisia
Plasma Antracite. Espanha

D3+ Vermelho Natural. Libano

Tecno Natural Rastico e Mediterranico
Rustico. Tunisia

Plasma Verde Cobre. Coreia do Sul
Domus Vermelho Natural. Libano

F3+ Nilo. Coreia do Sul

F3+ Terra. Coreia do Sul

Tecno Branca. Panama
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Momento CS
2014

Héa uns anos para ca que a CS realiza com os colaboradores o
seu Momento CS. E um momento de descontracéo e convivio
em que todos aproveitamos para interagir de um modo mais
informal com os colegas de trabalho com os quais habitualmente
se mantém apenas relagdes estritamente profissionais.

Mas este ano quisemos que o nosso Momento CS fosse também
partilhado com aqueles que diariamente fazem da CS a sua
razdo de existéncia e assim conviddmos os nossos clientes a
juntarem-se a nés no dia 31 de maio p.p..

O dia comeg¢ou bem cedo com os nossos colaboradores a
ensaiarem os gritos de apoio a selecdo Portuguesa nomundial.
A meio da manha juntaram-se os nossos clientes, para entdo
se iniciar um peddy-paper recheado de momentos de aventura,
diversdo e de conhecimento. Os colaboradores da equipa de
producéo da fabrica 5 tiveram a oportunidade de a apresentar,
em detalhe, a todos os participantes do evento.

Nesse dia, cerca de 400 membros da familia CS “vestiram a
camisola” e aceitaram o desafio de formar o logétipo humano
da CS, expressando assim toda a forca e aunido danossamarca.

Desta forma, fizemos histéria na CS.

MAID /AGOSTO 2014
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Para si1, o que mais se
destaca na Marca CS?

Desta vez, decidimos fazer diferente!

Em vez de entrevistarmos um projetista sobre uma obra como habitualmente,

aborddmos varios projetistas para falarmos sobre uma «obra» comum, a Marca CS,

publicando nesta edigdo uma multiplicidade de respostas que consolidam a nossa

identidade e atestam aquilo que somos.

OPINIAD

Antoénio Garcia, Argto.

Antdnio Garcia, Arquitectos Lda. //

O que mais destaco na marca CS é um conjunto de caracteristicas
que dificilmente encontramos noutras marcas de telhas. Para além
da qualidade dos produtos, largamente comprovada, admiro a
quantidade e variedade das pe¢as com formatos especiais e acessorios
para todo o tipo de solugdes.

Esta afirmagdo soa a propaganda barata, mas ndo é o caso! - Basta
pegar num catdlogo da CS para comprovar o que acabei de dizer.
Ainda ndo tivemos oportunidade de aplicar a telha “Plasma” em
fachadas ventiladas, mas é uma solug¢do que me agrada bastante
e que espero usar brevemente.

Rui Veloso, Argto.
AVA Architects //

O que mais destaco em primeiro lugar na marca CS é sem duvida
a aposta num material histérico, com muitos anos a ser utilizado nas
“nossas” casas portuguesas.

A CS permitiu, através das telhas, que houvesse uma outra perspetiva
emrelagdo a sua utilizagdo, nomeadamente através das suas formas,
texturas e cores. No fundo, existe uma maior versatilidade e outra
abordagem na aplicagdo e/ou na concegdo dos edificios. Também
destaco a inter-relagdo primordial entre a CS e os projetistas, que
cada vez mais é importante na qualidade das obras, quer particulares,
quer publicas.

Victor Vicente
Ecobuilders //

E muito dificil destacar apenas um aspeto na marca Coelho da Silva.
Destacaria pelo menos trés pontos fundamentais: qualidade do
produto, inovagdo constante e afabilidade na relagdo.

A empresa Coelho da Silva tem sido para nés um parceiro a varios
niveis, um parceiro que verdadeiramente nos tem apoiado nas
diversas fases de um projeto. Desde a concegdo a execugdo da obra,
com os departamentos comercial e técnico sentimos um excelente
apoio e a relagdo é fluida e natural.

Tem sempre existido um genuino interesse nos projetos que apresentamos
e vontade em solucionar tecnicamente as questées que colocamos.
Para o projetista é muito importante este didlogo com o fabricante.
Ninguém conhece melhor um produto do que o seu fabricante e o
suporte e informagdo técnicos sdo cruciais. No caso particular da
Coelho da Silva, sobretudo devido ao fantdstico niimero de acessérios
disponiveis e a constante inovagdo, é muito importante este didlogo
e apoio técnico.

Poroutro lado devo dizer que admiro muito o projeto e o desenvolvimento
que a empresa Coelho da Silva tem tido e desejo que continue a ter.

A Coelho da Silva é um excelente exemplo de uma empresa nacional
que apostou fortemente no design do seu produto, uma drea que por
razoes profissionais obviamente valorizo, e que através desse facto

e da qualidade do seu produto atingiu o sucesso atual.

Carla Araujo, Arqta. //

Para mim, o que mais se destaca na marca CS é a vossa atengdo no
design das pegas que comercializam. Isto verifica-se quernas vossas

solugbes para as obras de reabilitagdo quer nas vossas solugdes

inovadoras para as obras contempordneas. Muitos parabéns.

Helena Maximo

Pé Direito, Arquitectos //

Desde logo a eficiéncia da drea comercial na atualizagdo de informagdo
e disponibiliza¢do de pecas de amostra. Depois o apoio na fase de
projeto com aindicagdo da melhor modulagdo e as melhores solugoes
para cada caso em concreto. Finalmente a variedade de produtos
disponiveis que possibilitam uma grande liberdade criativa na fase

do projeto.

Hernani Santos ATAE
Gerente HartCasa //

Ao longo de todos estes anos de relagdo profissional com a marca CS,
tenho a destacar a constante capacidade de resposta, e a presente
qualidade técnica de todos os interlocutores da marca CS, demonstrando

ser uma empresa visiondria, e com produto de elevada qualidade.

Francisco Horta Machado Cunha, Arqto.
ARCHWAY arquitetos & criadores //

Conhego a CS ha cerca de sete anos quando comecei a dedicar-me
mais a projetos de reabilitagdo de edificios. Desde essa altura, tenho
sentido a CS uma empresa, que apesar de nos oferecer um material tra-
dicional, se preocupa em desenvolver solugées de futuro, querendo,
por um lado inovar e por outro apurar os sistemas existentes. Des-
tacam-se também a informagdo produzida de forma clara e de grande
qualidade e o profissionalismo dos técnicos comerciais, que tém con-

tribuido para aprofundar o meu conhecimento sobre o tema da telha.
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Joana Lavado, Arqgta.

Tracos Lineares Unipessoal Lda //

Uma marca com histéria! Uma histéria “construida” com bases

solidas: qualidade e inovagado.

Claudio Morais, Argto. //

A CS Coelho da Silva consegue demonstrar, através da qualidade
e inovagdo dos seus produtos, que as coberturas planas ndo sdo
uma inevitabilidade contempordnea, e que vale a pena revisitar as
nossas tradigées passadas para melhor podermos definir os nossos

projetos futuros.

Pedro Vaz, Argto.

Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica //

Associo a marca CS a qualidade e competéncia. Sendo uma empresa
nacional, instalada no territério e que desenvolve a atividade em
Portugal - predicado que sempre valorizo nas opgdes de materiais —,
é uma empresa que o exerce bem, disponibilizando os materiais com
qualidade, que deixam o cliente satisfeito. Seja nos catdlogos e nas
amostras disponiveis, na prontiddo da entrega apesar da urgéncia
da encomenda, seja no apoio técnico que jd em fase de obra permitiu
escolher melhor dentro das possibilidades existentes e saber até onde
se poderia melhorar o que se iria executar de novo; ao longo dos
trabalhos foi disponibilizado sempre apoio nos sistemas de montagem,
com algumas visitas ao estaleiro, para garantir a sua corregdo.
Astelhas planas e as afins sdo pegas de grande qualidade construtiva,
robustas, de grande estabilidade dimensional, e de grande beleza;
uma pega que reinterpreta um material tradicional numa linguagem
contempordnea, depurada e eficaz.

Em complemento com modelos de telha escolhidos dentro das linhas
de série, foiigualmente solicitada a execugdo dos soletos por medida,
igual aos existentes no edificio a reabilitar. Na execugdo destas pegas,
foram introduzidas subtis melhorias invisiveis: os soletos foram
tornados um pouco mais compridos para melhorar a sobreposi¢do
dos mesmos, mantendo um calgo interior para suspensdo mecdnica
do soleto.

Em ambos as pegas, estandardizadas e por medida foi optado por
um pigmento engobado no cerdmico, cozido com a telha e por isso
muito mais duradoiro que a pintura sobre o cerdmico. Esta op¢do foi

proposta pela CS, defendendo a longevidade do sistema, o que um

cliente sempre agradece e reconhece.

Filipe Assuncéo, Argto.

Miguel Saraiva, Architecture International, S.A. //

A CS Telhas teve a capacidade de pegar numa das mais antigas opgées
de revestimento de coberturas, tornando-a apetecivel do ponto de vista
da sua utilizag¢do na Arquitetura Contempordnea.

Hoje e ao contrdrio do que aconteceu durante alguns dos ultimos
anos, a inovagdo que a Telha CS incorpora, tanto pela sua forma
como pela sua cor, facilita em muito a vida do Arquiteto no que diz

respeito a sua “prescri¢do”.

Marisa Lima, Arqta.

Estudos e Projectos de Arquitectura, Lda //

A escolha das telhas CS estd diretamente relacionada com a qualidade
do produto final, disponibilidade no mercado e com o apoio técnico
e comercial disponibilizado pela marca.

A disponibilidade de variadas solugdes e cores também deverd ser
considerada como fator relevante na escolha e op¢do pela marca CS.
As embalagens para transporte do material até ao local da obra, a
calibragem de cada pega e estanquicidade das solugées implementadas

garantem a identidade da obra com o projeto.

Edgar Gongalves, Argto.

Escala Absoluta, Gahinete de Arquitectura e Engenharia //

Hoje em dia, uma arquitetura contempordnea para a maior parte
dos Arquitetos, é desprovida de telhados. Com Coelho da Silva e a
introdug¢do de novas formas de telhas, podemos criar um “abrigo
coberto” com a tradig¢do e o conhecimento de anos. A CS veio assim
trazer-me uma nova forma de introduzir a telha numa arquitetura
que deixa de ser tradicional para ser de inovagdo e contemporaneidade.

Jodo Fagulha, Argto.
For-a Arquitectos //

Destaco na marca CS a preocupag¢do e empenho numa constante
melhoria dos seus produtos através da inovagdo e da tecnologia, e
o forte compromisso com a sustentabilidade no desenvolvimento da
atividade da empresa. A qualidade e flexibilidade da telha D3+
foram atributos determinantes na sua escolha para areabilitag¢do da

cobertura do edificio na Praga Visconde Serra do Pilar.
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Oxido de
manganes:
fator de
diferenciacao

NaCS, apesquisa técnica é uma constante. O apelo a qualidade
é, e sempre serd, um grande aliado desse processo, ndo apenas
no desenvolvimento de novas pegas mas também nas pastas que
as compdem, na tentativa de aprimorar as suas propriedades
e caracteristicas para que resultem em verdadeiros beneficios
para os nossos clientes.

Com a convic¢éo de que s6 os ingredientes certos fabricardo
telhas e acessérios de elevada qualidade, a sele¢éo e controlo
das argilas bem como a composi¢ido percentual de cada uma
delas na formacao das pastas que alimentam as fabricas da
CS, sdo determinantes para obter um produto final com as
caracteristicas e as propriedades estéticas e funcionais
desejadas.

Dependendo dos modelos de telha e da gama de cores, a CS
trabalha com pasta branca, pasta vermelha (maioritariamente)
ou pasta vermelha com adicio de Oxido de Manganés. Este
aditivo é um composto inorgdnico natural muito fundente,

que confere a pasta uma tonalidade castanha, ao mesmo
tempo que afeta positivamente a resisténcia mecanica e reduz
a absorcao de d4gua das pecas. E 0 120 elemento mais abundan-
te da crosta terrestre e é usado industrialmente desde o final
do século XIX em ligas metdlicas, na induistria do ago e do vi-
dro. Pela sua elevada capacidade fundente, a utilizacéo deste
composto em cerdmica enquanto pigmento permite obter pro-
priedades tinicas, com caréter e valor acrescentado.

Depois de feitos provetes em ensaio laboratorial na CS com
adicio de Oxido de Manganés & pasta, posteriormente engobados
com cores escuras e cozidos, os resultados revelaram haver
uma reducéo significativa da absorg¢éo de 4gua em cercade 1,0
a 1,5%, e um aumento substancial da resisténcia mecénica
em cerca de 10%. Com base nas conclusdes do ensaio laboratorial,
foi depois comprovado o ensaio em contexto industrial (como
se faz sempre que se implementa uma nova pasta ou produto),
com sucesso.

Sabendo que em obra é frequente a necessidade de recorrer ao
corte das pecas para zonas de limite ou encontro de pendentes,
como os larés, é comum ver, em pecas engobadas de cor escura,
uma linha que acompanha longitudinalmente o corte, de cor
vermelho natural (a pasta em que a peca foi produzida), con-
trastando visualmente com a cor da cobertura, empobrecendo
o conjunto. O Oxido de Manganés vem justamente atenuar esse
ruido visual, garantindo a continuidade da cor pelo facto de se
ter conferido a pasta, na origem, uma tonalidade escura. Por
este motivo, as cores Antracite, Cinza Metalizado, Cinza Ago e
Castanho, disponiveis no modelo Plasma (incluindo nas textu-
ras TX1, TX2 e TX5, e nesta tilltima também na cor ardésia), séo
agora produzidas em pasta com adicéo de Oxido de Manganés,

criando uma destacada mais-valia estética e funcional.
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